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Profesora Maria Isabel Ortiz

PUBLICIDAD

Nombre: Séptimo:

OA 9: Analizar y evaluar textos de los medios de comunicacién, como textos publicitarios,
iconsiderando los propositos explicitos e implicitos del texto!

Observa los siguientes afiches e interpreta su propésito comunicativo:

Texto I

El propdsito comunicativo del texto | El propoésito comunicativo del texto
anterior es: anterior es:

La publicidad es una forma de comunicaciéon persuasiva, que tiene como
proposito crear o modificar las actitudes, las acciones o la vision de mundo del
receptor. Estos textos emplean signos de variada indole: palabras, sonidos,
iméagenes, siendo este ultimo recurso fundamental para su efectividad.

Por otro lado, los avisos publicitarios llegan a los receptores, principalmente,
a través de los medios masivos de comunicacion, asi que es fundamental formar una
actitud critica frente a este tema, ya que estamos constantemente expuestos a la
recepcion de ellos.

Clasificacion de los textos publicitarios:

Existen dos tipos de mensajes publicitarios, aquellos que buscan
convencernos de consumir un producto o servicio y aquellos que buscan cambiar
nuestra postura ideolégica o nuestra conducta. A esos textos publicitarios, les
llamamos PUBLICIDAD Y PROPAGANDA, respectivamente. En los ejemplos
iniciales, el TEXTO I correspondia a una propaganda y el TEXTO II, a una
publicidad.

Ademas, también podemos clasificar los textos publicitarios segin su
propoésito comunicativo especifico, esto depende de los mecanismos suasorios
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utilizados por el emisor, o sea, si estos son logico-racionales o si son emotivos-
afectivos. Observa la diferencia:

Por lo tanto, habran textos publicitarios que CONVENCEN vy textos
publicitarios que PERSUADEN. Ahora veamos un ejemplo comparativo:

Texto I

NISSAN X-TRAIL

CREADO PARA LA MEJOR
AVENTURA, TU FAMILIA.

DESDE 22-900 €.

Consumo mixto: 6,4 |/100km. Emisiones de COz2: 149 g/km.
Consumo homologado de acuerdo con la normativa europea.

Este afiche es una publicidad, puesto que su proposito es comercial, o sea, busca
captar compradores de un Nissan X-Trail. Para ello, utiliza predominantemente
mecanismos suasorios emotivos-afectivos. El eslogan (frase publicitaria breve,
expresiva y facil de recordar) “CREADO PARA LA MEJOR AVENTURA, TU
FAMILIA”, invita al receptor (adulto con poder adquisitivo) a viajar comodamente
en este auto gracias a su amplitud, cualidad que es resaltada en la imagen, y que
permite el traslado de varias personas, por ejemplo, una familia completa. Entonces,
este texto utiliza la imagen y el eslogan para apelar, y no sefiala de manera objetiva
las caracteristicas beneficiosas que tiene el modelo de auto, por lo tanto, su intencién
comunicativa es PERSUADIR.
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Texto I1

‘ APPLE
e LOCL

Maévil - Apple iPhone 6 Gris de 32 GB, red
4G, 8 mpx, 4.7 pulgadas

s

= Sistema operativo : i0S

= Almacenamiento interno : 32 GB

= Tamano : 4,7 pulgadas

= Resolucion cdmara frontal : 1,2 megapixeles (1.280 x
960)

= Bluetooth:4.0

Compra sin miedo a equivocarte:

@ 2 anos de garantia

C ) 14 dias de devolucién (tienda o domicilio) +info

€, compra online con garantienda

Comparar

Este afiche, si bien también es una publicidad, porque invita al receptor a consumir
un producto, su mecanismos suasorio es logico-racional, ya que especifica las
cualidades destacadas del producto, por ejemplo, su sistema operativo, su
capacidad de almacenamiento, la resolucion de su camara frontal, etc., por lo
tanto, su intencion comunicativa es CONVENCER.

ACTIVIDAD

Clasifica textualmente e interpreta la intencion comunicativa de los
siguientes ejemplos segin los criterios vistos: PUBLICIDAD-PROPAGANDA,
CONVENCER-PERSUADIR, y ademas describe analiticamente el uso de imagenes y
enunciados por parte del emisor.

TEXTO PUBLICITARIO 1

Tome

Cargely

Bien helada

TS, i
CLASIFICACION, INTERPRETACION Y ANALISIS TEXTUAL:
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TEXTO PUBLICITARIO 2

VPR NACKINNL O 8 5O

FONOSIA 800 378 FONOSIDA 800 373 800 | mmpecio

CLASIFICACION INTERPRETACION Y ANALISIS TEXTUAL:

TEXTO PUBLICITARIO 3

Plantar arboles
es cuidar el agua.

L e, i i i e 4, T s sy
"

2 ger bow maasion sonfioms S STONREE PerR YWY
1 53 plw eestbic
Comard sie oot ) snilhiwms b Sebles o Ménien.

AR NP e e CL NGAIA € W0, s e i s

waw, rocs-cola, comm T

CLASIFICACION, INTERPRETACION Y ANALISIS TEXTUAL:
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TEXTO PUBLICITARIO 4

CLASIFICACION, INTERPRETACION Y ANALISIS TEXTUAL:

TEXTO PUBLICITARIO 5
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TEXTO PUBLICITARIO 6

S — >

CLASIFICACION, INTE TACION Y ANALISIS TEXTUAL:

SINTESIS DE CLASE

Completa el siguiente texto resumen con los conceptos que aparecen en el
recuadro.

CONVENCER- PERSUADIR - PROPAGANDA - PUBLICIDAD

El afiche publicitario es un texto apelativo, o sea, ha sido creado para lograr
que el receptor realice una accion, deje de hacerla o adhiera a una idea. Su
clasificacion depende de la relacion entre emisor y receptor, si esta es mercantil, el
texto serd una ;  si es ideologica, el texto sera
una . Por otro lado, sus intenciones comunicativas dependeran de
los mecanismos suasorios que utilice el emisor, si utiliza argumentos l6gicos-
racionales el afiche buscara , pero, si la idea se defiende a través
de las emociones y la sensibilidad, buscara




